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Mindre klimatpaverkan

Biologisk mangfald
Socialt ansvar

Utan naturframmande
kemiska bekémpningsmedel

Alltid extra kontrollerat

DU FAR MER

MED KRAV




| framtiden, tror du
att du kommer képa
mer eller mindre

eko/KRAV?

Kalla Shopper studie oktober 2019
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KRAYV &

Konsumenten

| vilken grad férknippar du KRAV/EU-I6vet

med féljande begrepp?
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Kalla SIFO November 2019



KANNEDOM OM

KRAV

98%

| princip alla kénner till KRAV. Den totala
kénnedomen har legat pa en stabil niva
sedan férsta mdtningen ar 2011,

Kalla SIFO November 2019

KRAV.



KRAYV &

Konsumenten

Nar du kollar efter miljdmérkningar, vilken/vilka
letar du efter?

Fran Sverige _76%
Fairtrade _74%
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Kélla Ungdomsbarometern 2019



KAMPANJER

v' KRAV gor tva storre
varumarkesbyggande
kampanjer per ar
riktade mot
konsumenter

v Kampanjen "At battre”
syntes bland annat |
Stockholms tunnelbana
och uppskattas ha natt
flera miljoner svenskar.




